DAS WALLIS - BIS

Die Studie ,Walliser Weinbaustrategie mit dem Um-
setzungsziel 2015" bekraftigt die Bedeutung der
Weinbaubranche fiir das Wallis, sowohl vom wirts-
chaftlichen und touristischen als auch vom gesell-
schaftlichen und dkologischen Standpunkt. Sie ermu-
tigt zur Entwicklung einer Philosophie der ,totalen
Qualitdt”, vom Rebstock bis zum Weinglas, zum Nut-
zen unserer Kunden und Gaste.

Der Wein verkdrpert eine Region, ein Klima, Reblagen,
eine ldentitat, Manner und Frauen, die durch ihr Know-
how diese natlirlichen Vorziige aufwerten.

Zur Forderung eines einheitlichen Images und einer
gemeinsamen Vision fir die Weine mit der kontrol-
lierten Ursprungsbezeichnung AOC Wallis definieren
der Staat Wallis und der Branchenverband der Wal-
liser Weine mit dieser Qualitdts-Charta die folgenden
gemeinsamen Ziele:

DER WEIN

Der Branchenverband der Walliser Weine verpflich-
tet sich, unter Mitwirkung des Staates Wallis im
gesetzgeberischen, technischen und finanziellen
Bereich, die ldentitdt und die Qualitdt der Weine mit
der kontrollierten Ursprungsbezeichnung AOC Wal-
lis zu gewahrleisten, zu fordern und aufzuwerten.

Dieses Engagement beinhaltet:

- eine Philosophie der Exzellenz und der totalen
Qualitat, der sich alle Leistungserbringer, vom
Rebstock bis zum Weinglas, vom Empfang bis zum
Vertrieb, verschrieben haben, unter Beachtung
der Werte, die von der kontrollierten Ursprungs-
bezeichnung AOC Wallis vorgegeben werden;

- eine individuelle Verantwortlichkeit der Winzer und
Einkellerer sowie eine kollektive Verantwortung der
gesamten Branche im Bereich der Weinbaukultur
und der Weinherstellung;

- eine Forderung der Weine mit einer ausgeprégten
Walliser Identitat, mit einem einmaligen, image-
trachtigen Charakter;

- eine Aufwertung der ,Sélection des Vins du Valais”,
der vom Branchenverband der Walliser Weine
veranstaltete Referenzwettbewerb, und der aus-
gezeichneten Weine.

DIE REGION

Mit der Unterzeichnung der Charta verpflichten sich
die Partner, in enger Zusammenarbeit:

- die Destination ,Weinland Wallis” [Valais, pays de
la vigne et du vin) unter Beachtung der Werte des
Umweltschutzes, der nachhaltigen Entwicklung
und der Marke Wallis zu fordern;

- dank den kulturellen und geselligkeitsfardernden
Werten, die der Wein verkdrpert, die Lebensqualitat
und die Lebensart im Wallis, das Klima, die Lands-
chaft und die Natur mit den emblematischen Pro-
dukten der Walliser Landwirtschaft zu verbinden;

- die Ausbildung und das touristische Angebot auf
die Besonderheiten und die Attraktivitat des Walli-
ser Weinbau- und Wein-Erbes zu fokussieren, ins-
besondere durch gemeinsame Aktionen und den
Direktverkauf, wie ,.Die Offenen Kellertiiren”, ,Die
Walliser Weinstrasse” und nachhaltige boden-
bezogene Entwicklungsprojekte, wie ,Trockens-
teinmauern”.

UNSERE KUNDEN

Wie die Walliser und ihre Weine sind auch unsere
Kunden einmalig und haben alle Charakter.

Deshalb liegt es den Unterzeichnern und Partnern
der Charta am Herzen, sie in den Mittelpunkt ihres
Engagements und ihrer Aktionen zu stellen.

Als Botschafter des Wallis, die herzlich, zugédnglich,
aufgeschlossen und professionell ausgebildet sind,
bieten die Unterzeichner und Partner der Charta
ihren Kunden Produkte von hervorragender Quali-
tat, stellen mit ihnen ein Vertrauensverhaltnis her,
bieten ihnen eine individuelle Beratung an und teilen
dabei ihre Leidenschaft fiir eine Region der Gastlich-
keit und der Gastronomie

EINBAUDESTINATION AUF

DIE PARTNERSCHAFT

Auf der Grundlage der von der Studie VITI 2015 vor-
geschlagenen strategischen Achsen definieren der
Staat Wallis und der Branchenverband der Walliser
Weine ihr Engagement in Bezug auf gemeinsame
Ziele, ihre Verantwortung und die Modalitdten ihrer
Zusammenarbeit durch einen Leistungsvertrag.

Dieses Engagement bezieht sich auf klare Prioritdten

mit folgender Zielsetzung:

- das Wallis fordern und seine Weine aufwerten:

- koharent und emotional mit der Philosophie und
den Werten der kontrollierten Ursprungsbezeich-
nung [AOC] Wallis und der Marke Wallis kommuni-
zieren, die Attraktivitat unserer Weine erhdohen und
uns damit von den anderen Akteuren des Markts
abgrenzen;
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- die seit 2005 beobachtete qualitative Anhebung
fortsetzen, jede Banalisierung von imagetrachti-
gen Weinen vermeiden und eine integrierte qua-
litative Vorgehensweise mit einer nachhaltigen
Wertschopfung fordern;

- das finanzielle Gleichgewicht im Rahmen der
Branche sicherstellen, die Interessen der Walliser
Winzer und Einkellerer wahren und zur Nachhalti-
gkeit des Sektors beitragen;

- die Fiihrung der Branche und die Marktkenntnis
durch relevante und zuverléssige Indikatoren pro-
fessionalisieren.

Leytron, den 19. Januar 2011
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