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Démarche 13 *
La Marque Valais pour le vin

Explication et outil de travail

Certification d'une démarche vitivinicole ambitieuse tournée vers l'avenir basée sur une
viticulture biologique et une production respectueuse de I'humain et du patrimoine.
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Qu’est-ce que la Marque Valais 2

Une marque pour distinguer ce que le Valais vous offre de meilleur!

La Marque Valais a été congue comme un signe de reconnaissance de
provenance et de qualité pour des produits emblématiques du Valais.

La Marque Valais est une marque collective multisectorielle qui a comme
ambition de promouvoir le Valais auprés des consommateurs et des
hétes.

Par la Marque Valais, le consommateur doit avoir la certitude d'acheter
et de consommer un produit de qualité mais qui, en plus, provient d'une
entreprise soucieuse du respect de |'environnement et de |'éthique sociale

Pourquoi la Marque Valais pour les vins2

e

Provenance valaisanne
Développement durable

Cahier des charges
spécifique

Respecter des valeurs de la
marque

La Marque Valais incarne |'excellence de notre savoir-faire cantonal. Or, le vin, un des

produits les plus emblématiques du Valais n'y figurait pas encore.

Par ailleurs, la démarche 13 étoiles Marque Valais pour le vin permet de

* donner une expression forte aux terroirs et cépages autochtones et traditionnels

* fournir & la profession un nouvel outil de travail pour soutenir la préservation de notre

environnement

* valoriser et amplifier les efforts de la profession pour plus de durabilité au moyen du

bio parcellaire

* communiquer largement au grand public

La Marque Valais ne constitue en aucun cas une segmentation qualitative pour les vins, mais

doit étre considérée comme « un ceillet & la boutonniére ».
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Concept du projet 13 étoiles Marque Valais pour les vins

* Novateur

* Progressif

% Rassembleur et
démocratique

* Fiable

* Valorisant

* Respectueux du
terroir au moyen
du bio parcellaire

* |dentitaire

* Unique

Qui est concerné?
TOUT LE MONDE |

Vignerons du samedi

La certification d’une démarche et un engagement pour progresser
et évolver

Un engagement évolutif sur 13 ans

Une communication commune et valorisante oo il n’y a ni premiers,
ni derniers et ouverfe @ tous les acteurs de la viticulture

Des actes concrets derriére les paroles

La reconnaissance du travail dv vigneron et de I'encaveur gréce &
une valeur ajoutée supplémentaire pour le kilo de raisin et pour la
bouteille

Une production viticole biologique sur les parcelles choisies fout en
mettant I'humain en son centre. La volonté de préserver 'harmonie

des paysages, de favoriser des sols vivants et de valoriser notre
ferroir notamment via un enracinement plus profond

La valorisation du cété émotionnel de la dénomination « Valais »

Une opportunité de raconter de belles histoires durant 13 ans

Vignerons professionnels

Grandes maisons

Coopératives

Projet MVS pour le vin
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Comment adhérer et prochaines étapes?

Eté 2019

20 septembre 2019

Printemps 2020

Printemps 2020

Projet MVS pour le vin
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Engagement
Volonté de s'engager dans un projet novateur et ambitieux

Charte

Choix des parcelles soumises au cahier des charges 13*

Signature de la charte démarche 13 étoiles

Conférence de presse

Lancement de la démarche et communication au grand public

Analyse de résidu

Chaque vin Marque Valais sera soumis @ une analyse de résidv. Normes PER & respecter les 3
premiéres années et Bio dés la 4™ année.

Dégustation annuelle cépages blancs et rouge sans barrique

Sont pris en considération tous les vins des signataires de la charfe répondants déja en 2019 aux
exigences de la 1°° éfoile ¢ savoir « suppression des engrais minéraux de synthése » sur les
parcelles choisies.

Contréles

L’OIC effectue le contréle du cahier des charges et le respect de la 1°° étoile.

Apposition du signe Marque Valais

Selon les outils mis & disposition par la Marque Valais.
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Exigences de base

Afin d’entrer dans la démarche 13 étoiles, le producteur accepte de se soumettre aux exigences de base.

# Respect des exigences PER

#* Respect d la convention
collective de travail
*  Rétribution majorée pour le

La durabilité

-

»  Volonté de s'engager dans un projet
ambitieux, novateur et surtout Fédérateur pour
la viniviticulture valaisanne

vigneron p < - S
#*  Prix indicatif pour la bouteille Uhumain Le cour *  Respect de la liste des
traitements et des prafigues
N A N A R fe .
7 \ cenclogiques référencées dans
Y le code suisse des Bonnes
*  Positionnant pour le canton du | ' Pratiques CEnclogiques
Valais PR B PR N
+  Production, vinification et mize Le Valais Vanologie
en bouteille en Valais
b \‘..‘ i &, A
\ If
/ & AOC Valais
"y "y #
# Cépages autochtones et traditionnels Le ferrair Le vin * C?F‘“QE pur [pas ‘:!E coupage] _ )
*  Dégustation &’ agrément avant mise en bouteillz
* Respect des secieurs d’encépagement . / *  Respect des délais de mize sur le marché

Projet MVS pour le vin




N SWISS WINE

V.

SIS VALAIS

les 13 étoiles
Certification d'vne démarche vitivinicole ambitieuse fournée vers I'avenir basée sur une viticulture biologique sur des parcelles choisies et une production

respectueuse de I'humain et du patrimoine.

Les diifférents acteurs s’engagent & mettre en ceuvre les 13 étoiles en 13 ans sur les parcelles choisies pour produire le vin qui sera labellisé Marque Valais. les 3
premiéres étoiles sont fixées afin de produire, en 3 ans, un raisin répondant aux critéres de la viticulture biologique sur les parcelles sélectionnées.

I. Suppression des engrais minéraux de synthése

Il. Traitements phytosanitaires sans produits de synthése

lll. Amélioration de la vie des sols et suppression des désherbants
7. Colloboration entre les parties prenantes

4. Favoriser la biodiversité ) )
( | 8. Transfert et partage du savoir-faire

J. Protection et utilisation de I'eau ‘ Asxce viticubure
= 9. Valorisation du travail des vignes et du raisin

12. Communication sur la Marque Axe )
eommunicafion Axe social
13. Transparence
|
|
6. Valorisation du terroir et de I'expression
10. Entretien et reconstitution des murs de vignes |

N originelle av niveau cenclogique
enalegigue ‘

‘ Axe patrimeine

11. Favoriser la diversité génétique
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Options de Valorisation

VWP, met a disposition des encaveurs différentes options de valorisation de la MVS en
lien avec les bouteilles certifiées.
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